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DATI MEDIA

250 giornalisti accreditati
149 mila visitatori unici

sul sito ufficiale
’ 84 mila visualizzazioni dell’homepage

627 mila visualizzazioni delle pagine

UNINVESTIMENTO SICURO -

Barcolana.it il 2° tra i siti di vela piu visitati

BARCOLANA, LEVENTO AFTER SUMMER NUMERO UNO IN ITALIA, - J
LOCCASIONE IDEALE PER DARE RISALTO AL BRAND ATTRAVERSO s N
DIVERSE AZIONI STRATEGICHE DI MARKETING. PROVENIENZA IMBARCAZIONI 2010

3 ) 56% velisti provenienti dalle altre regioni
Perché scegliere Barcolana.

e Un contatto ampio: 17% estero
400 mila visitatori dall’ltalia e dall’estero. 39% resto d'ltalia

e Una visibilita di rilievo: GOl
3 ore di diretta televisiva RAI

e Una location di prestigio:
25 mila mq di superficie espositiva sulle Rive di Trieste, vicino a Piazza Unita d’ltalia,
la piazza sul mare piu grande d’ltalia.

e Un giro d’affari consistente: PROVENIENZA OSPITI 2010
25 milioni euro (FonTE: CAMERA DI COMMERCIO)

e Un importante giro d’affari nel settore turistico 5,87% America sud e centro
4,5 milioni euro (FONTE: PROMOTRIESTE) (7)"5‘222 2;'1: Cozarite

4,32% nord Europa
14,50% centro Europa

6,75% est Europa
B — i 60,59% ltalia

23,33% centro

34,96% sud e isole
41,71% nord




= <3 EVENTI E
77 3”“,041 SPETTACOLI |

BARCOLANA, [REEVENTI
INUNO: REGATA,
VILLAGGIO FESTIVAL

LA BARCOLANA NON E SOLO VELA, MA ANCHE UN’ESPLOSIONE
DI EVENTI E DI SPETTACOLO.

LAREGATA

43* Coppa d’Autunno - Golfo di Trieste, 9 ottobre 2011 — ore 10.00

La Barcolana € la regata piu grande, straordinaria e affollata d’Europa. Organizzata dalla
Societa Velica Barcola Grignano, dal 1968 si tiene sempre la seconda domenica di ottobre, nel
golfo di Trieste. E il momento pit atteso dell’anno. Quello durante il quale si ritrovano, insieme
in gara, scafi piccoli e grandi, barche ipertecnologiche da milioni di euro, vecchi arnesi da
amatori, skipper di Coppa America e velisti della domenica. Totale: 1956 barche 35 mila velisti.
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Rive di Trieste, 5-9 ottobre 2011

Per cinque giorni, lungo le Rive di Trieste prende vita il Villaggio
Barcolana.

200 tensostrutture, in un’area espositiva di 25 mila metri quadrati,
per formare un unico grande contenitore di cultura, gusto,
divertimento e spirito marinaro. Nel 2010, il Villaggio Barcolana

ha registrato 400 mila presenze, trasformandosi in una sensazionale
vetrina per oltre 160 espositori.

EVENTI E
SPETTACOLI

Piazza Unita d’ltalia, 7-8 ottobre 2011

Una kermesse musicale di due giorni, completamente gratuita,

con i nomi piu prestigiosi della musica italiana. Gesare Cremonini,
Daniele Silvestri, Elio e le Storie Tese, Elisa, Jovanotti, Le Vibrazioni,
Neffa, Negramaro. Questi sono solo alcuni dei celebri artisti saliti sul
palco del Barcolana Music Festival, davanti ad un pubblico di 100
mila spettatori nella sola serata conclusiva, in uno degli scorci pit
suggestivi della nostra penisola: Piazza Unita d’ltalia di Trieste.
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QUATT

PARTN.

PERDIVENTARE

RO SOLUZIONI

R DIBARCOLANA

DIVENTARE PARTNER DELLA BARCOLANA 2011 E IL MODO GIUSTO

PER COMUNICARE

IL PROPRIO BRAND ATTRAVERSO QUATTRO

POSSIBILITA DI PARTNERSHIP:

* Opzione Gold diventa Official Partner
e Opzione Silver diventa Event Partner

e Opzione Bronze d

iventa Official Supplier

e Opzione Light diventa Temporary Store, Direct marketing

o Barcolana On Board

COME
NVESTIRE
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OPZIONE GOLD: Official Partner

COME
INVESTIRE

J

LUOFFICIAL PARTNER, VOLTO UFFICIALE DELLA
MANIFESTAZIONE, GODE DI UNA VERA E PROPRIA
CAMPAGNA PUBBLICITARIA A 360°. LA VISIBILITA
VIENE GARANTITA DALLE MIGLIAIA DI VISITATORI,
FOTOGRAFI, GIORNALISTI E DALLE RIPRESE
TELEVISIVE NEI GIORNI ANTECEDENTI E IL GIORNO
DELLA BARCOLANA. MA NON SOLO.

PACCHETTI

BRAND SULLE BANDIERE DI CLASSE

Personalizzazione di 2 mila bandiere di classe (obbligatorie sulle
imbarcazioni iscritte) e visibilita garantita dalle 3 ore di diretta televisiva
Rai e web tv.

BRAND SU WELCOME SHOPPER
Personalizzazione di 7000 welcome shopper distribuite agli ospiti degli
hotels, B&B e durante la kermesse.

NAMING BARCOLANA MUSIC FESTIVAL 2011

Titolazione dell’evento piu importante del after summer musicale e
personalizzazione del palco. 2 serate gratuite in Piazza Unita d’ltalia,
davanti ad un pubblico di pit di 100 mila spettatori.

Il brand & presente su tutta la comunicazione dedicata al Music Festival
e su quella ufficiale della Barcolana.
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OPZIONE SILVER: Event Partner PT.1

EVENT PARTNER ANIMA LO SPETTACOLO DURANTE  p ACCHE T T I

| GIORNI DELLEVENTO. E VISIBILE CON IL PROPRIO

BRAND NEL VILLAGGIO BARCOLANA, SUL MATERIALE ~ BAR MUSIC FESTIVAL (5-9 ottobre) NOVITA 2011
PROMOZIONALE E HA LUNICITA DI SPONSORIZZARE Personalizzazione dell'area dedicata al Bar Music Festival, I'evento

rivolto principalmente al target giovane della kermesse. Il brand & visibile

UNO O PIU EVENTI CHE FANNO PULSARE durante i 5 giorni della manifestazione, davanti ad un pubblico
LA BARCOLANA. di 400.000 persone.

WEB TV & COMMUNICATIONS

Personalizzazione della web tv Barcolana presente anche su
www.barcolana.it, il secondo sito di vela piu visitato in Italia con 149000
visitatori unici. 10136 visualizzazioni della diretta streaming sui siti web
della stampa nazionale.
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OPZIONE SILVER: Event Partner

COME
INVESTIRE

PT.2

ULTERIORI POSSIBILITA DI PERSONALIZZAZIONE
DI EVENTI COLLATERALI.

PACCHETTI

BARCOLINA (1-2 ottobre)

Titolazione della Barcolina, la regata dedicata agli under 18 che si svolge
il week end prima della Barcolana. Una regata per i piu piccoli, ma dai
grandi numeri: 400 imbarcazioni, 400 iscritti e 25 mila visitatori.
Personalizzazione dell’area tecnica, dei numeri di mascone e del
materiale di comunicazione dedicato.

ARENA BARCOLANA (5-9 ottobre)

Il cuore pulsante del Villaggio, con un contatto diretto di 400 mila
visitatori. Titolazione dell’Arena Barcolana e personalizzazione delle
strutture.

BARCOLANA DI CARTA (5-9 ottobre)

Titolazione del salone del libro, all'interno del Villaggio Barcolana.
Un’area dedicata alla vela, alla passione per il mare e alla navigazione,
raccontata dai libri e reportage di grandi scrittori e navigatori.

BARCOLANA CLASSIC (8 OTTOBRE)

100 imbarcazioni d’epoca che sfilano e gareggiano nel golfo triestino,
nel sabato antecedente la Barcolana. Titolazione della regata e
personalizzazione delle bandiere di classe.

BARCOLANA DI NOTTE (5-8 OTTOBRE)

Titolazione della 4 giorni di regate notturne, davanti al frontemare
di Piazza Unita d’ltalia, con trasmissione in diretta sullo schermo
dell’Arena Barcolana.




"37 Barcolana®

OPZIONE BRONZE Official Supplier

COME
INVESTIRE

OPZIONE LIGHT

E IL FORNITORE UFFICIALE DEI PRODOTTI
E/O SERVIZI UTILIZZATI ALLINTERNO DELLA
BARCOLANA.

-

—BiiVin

Temporary Store

Una superficie di almeno 64 mq, con o senza tensostrutture, all'interno
del Villaggio Barcolana, per la promozione e la vendita dei propri prodotti.

Direct Marketing

SACCHE DI REGATA

2000 sacche date in omaggio a tutti gli equipaggi iscritti alla
Barcolana. Al loro interno, possono essere inseriti gadget, cataloghi e
altri materiali pubblicitari.

WELCOME SHOPPER

3500 shopper distribuite nelle stanze degli hotel e B&B. Possibilita di
inserimento di gadget, cataloghi e altri materiali pubblicitari. Contatti
stimati: oltre 15.000 ospiti.

Barcolana On Board

Vivere in esclusiva il week end della Barcolana e seguire la regata
direttamente dal mare. Noleggio di un’'imbarcazione con possibilita di
catering a bordo.

e




‘\77 Barcolana®

CARTINA
B PROGRAMMA

PROGRAMMA

PIANTINA DELLE RIVE DI TRIESTE, LAREA NEL CUORE DELLA CITTA,
DOVE SI SVOLGONO TUTTI GLI EVENTI DELLA BARCOLANA 2011.

Piazza

Unita d'ltalia
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LEGENDA
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X Stand Villaggio Barcolana

Portale ingresso
Villaggio Barcolana

Arena Barcolana

LA REGATA
Golfo di Trieste
9 ottobre 2011, ore 10:00

VILLAGGIO BARCOLANA
Rive di Trieste
5-9 ottobre 2011

BARCOLANA MUSIC FESTIVAL
Piazza Unita d’ltalia
7-8 ottobre 2011

BARCOLINA
Regata Optimist under 18
Golfo di Trieste
1-2 ottobre 2011

BARCOLANA CLASSIC
Regata con barche d’epoca
Golfo di Trieste
8 ottobre 2011

BARCOLANA DI NOTTE
Golfo di Trieste
5-8 ottobre 2011

INFO
E DATE
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