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la barcolana:
un investiMento sicuro.
Barcolana, l’evento after summer numero uno in italia, 
l’occasione ideale per dare risalto al Brand attraverso 
diverse azioni strategiche di marketing. 

perché scegliere Barcolana.

• Un contatto ampio:
 400 mila visitatori dall’italia e dall’estero.
• Una visibilità di rilievo:
 3 ore di diretta televisiva rai
• Una location di prestigio:
 25 mila mq di superficie espositiva sulle rive di trieste, vicino a piazza unità d’italia, 
 la piazza sul mare più grande d’italia.
• Un giro d’affari consistente:
 25 milioni euro (fonte: Camera di CommerCio)
• Un importante giro d’affari nel settore turistico
 4,5 milioni euro (fonte: Promotrieste)

ProvenienZa imBarcaZioni 2010

56% velisti provenienti dalle altre regioni

17% estero
39% resto d’italia
44% fvg

5,87% america sud e centro
7,43% asia e oceania
0,54% africa
4,32% nord europa
14,50% centro europa
6,75% est europa

ProvenienZa osPiti 2010

60,59% italia
23,33% centro
34,96% sud e isole
41,71% nord

Dati meDia

250 giornalisti accreditati
149 mila visitatori unici

sul sito ufficiale
84 mila visualizzazioni dell’homepage
627 mila visualizzazioni delle pagine

interne del sito

inDaGini auDiWeB

barcolana.it il 2° tra i siti di vela più visitati

PERCHE
INVESTIRE



barcolana, tre eventi 
in uno: reGata,
villaGGio, Festival.
la Barcolana non è solo vela, ma anche un’esplosione 
di eventi e di spettacolo.

la reGata.
43a Coppa d’autunno – Golfo di Trieste, 9 ottobre 2011 – ore 10.00

la Barcolana è la regata più grande, straordinaria e affollata d’europa. organizzata dalla 
società velica Barcola grignano, dal 1968 si tiene sempre  la seconda domenica di ottobre, nel 
golfo di trieste. è il momento più atteso dell’anno. Quello durante il quale si ritrovano, insieme 
in gara, scafi piccoli e grandi, barche ipertecnologiche da milioni di euro, vecchi arnesi da 
amatori, skipper di coppa america e velisti della domenica. totale: 1956 barche 35 mila velisti.

EVENTI E 
SPETTACOLI



il villaGGio barcolana.
rive di Trieste, 5-9 ottobre 2011

per cinque giorni, lungo le rive di trieste prende vita il villaggio 
Barcolana. 
200 tensostrutture, in un’area espositiva di 25 mila metri quadrati, 
per formare un unico grande contenitore di cultura, gusto, 
divertimento e spirito marinaro. nel 2010, il villaggio Barcolana 
ha registrato 400 mila presenze, trasformandosi in una sensazionale 
vetrina per oltre 160 espositori.

il barcolana Music Festival.
Piazza Unità d’italia, 7-8 ottobre 2011

una kermesse musicale di due giorni, completamente gratuita, 
con i nomi più prestigiosi della musica italiana. Cesare Cremonini, 
Daniele silvestri, elio e le storie Tese, elisa, Jovanotti, Le Vibrazioni, 
Neffa, Negramaro. Questi sono solo alcuni dei celebri artisti saliti sul 
palco del Barcolana music festival, davanti ad un pubblico di 100 
mila spettatori nella sola serata conclusiva, in uno degli scorci più 
suggestivi della nostra penisola: piazza unità d’italia di trieste.

EVENTI E 
SPETTACOLI

EVENTI E SPETTACOLI



Quattro soluZioni
Per diventare
Partner di barcolana.
diventare partner della Barcolana 2011 è il modo giusto 
per comunicare il proprio Brand attraverso Quattro 
possiBilità di partnership:

• opzione Gold diventa official partner
• opzione silver diventa event partner
• opzione bronze diventa official supplier
• opzione Light diventa temporary store, direct marketing
 o Barcolana on Board

COME
INVESTIRE



P a C C H e T T i

braND sULLe baNDiere Di CLasse
personalizzazione di 2 mila bandiere di classe (obbligatorie sulle 
imbarcazioni iscritte) e visibilità garantita dalle 3 ore di diretta televisiva 
rai e web tv.

braND sU WeLCome sHoPPer
personalizzazione di 7000 welcome shopper distribuite agli ospiti degli 
hotels, B&B e durante la kermesse.

NamiNG barCoLaNa mUsiC FesTiVaL 2011
titolazione dell’evento più importante del after summer musicale e 
personalizzazione del palco. 2 serate gratuite in piazza unità d’italia, 
davanti ad un pubblico di più di 100 mila spettatori. 
il brand è presente su tutta la comunicazione dedicata al music festival 
e su quella ufficiale della Barcolana.

l’official partner, volto ufficiale della 
manifestazione, gode di una vera e propria 
campagna puBBlicitaria a 360°. la visiBilità 
viene garantita dalle migliaia di visitatori, 
fotografi, giornalisti e dalle riprese 
televisive nei giorni antecedenti e il giorno 
della Barcolana. ma non solo.

OPzIONE GOLd: official partner

COME
INVESTIRE



l’event partner anima lo spettacolo durante 
i giorni dell’evento. è visiBile con il proprio 
Brand nel villaggio Barcolana, sul materiale 
promozionale e ha l’unicità di sponsorizzare 
uno o più eventi che fanno pulsare 
la Barcolana.

COME
INVESTIRE

P a C C H e T T i

bar mUsiC FesTiVaL (5-9 ottobre) novità 2011 
personalizzazione dell’area dedicata al Bar music festival, l’evento  
rivolto principalmente al target giovane della kermesse. il brand è visibile 
durante i 5 giorni della manifestazione, davanti ad un pubblico 
di 400.000 persone.

Web TV & CommUNiCaTioNs
personalizzazione della web tv barcolana presente anche su 
www.barcolana.it, il secondo sito di vela più visitato in italia con 149000 
visitatori unici. 10136 visualizzazioni della diretta streaming sui siti web 
della stampa nazionale.

OPzIONE SILVER: event partner pt.1



ulteriori possiBilità di personalizzazione 
di eventi collaterali.

P a C C H e T T i

barCoLiNa (1-2 ottobre)
titolazione della Barcolina, la regata dedicata agli under 18 che si svolge 
il week end prima della Barcolana. una regata per i più piccoli, ma dai 
grandi numeri: 400 imbarcazioni, 400 iscritti e 25 mila visitatori.
personalizzazione dell’area tecnica, dei numeri di mascone e del 
materiale di comunicazione dedicato.

areNa barCoLaNa (5-9 ottobre)
il cuore pulsante del villaggio, con un contatto diretto di 400 mila 
visitatori. titolazione dell’arena Barcolana e personalizzazione delle 
strutture.

barCoLaNa Di CarTa (5-9 ottobre)
titolazione del salone del libro, all’interno del villaggio Barcolana. 
un’area dedicata alla vela, alla passione per il mare e alla navigazione, 
raccontata dai libri e reportage di grandi scrittori e navigatori.

barCoLaNa CLassiC (8 oTTobre)
100 imbarcazioni d’epoca che sfilano e gareggiano nel golfo triestino, 
nel sabato antecedente la Barcolana. titolazione  della regata e 
personalizzazione delle bandiere di classe.

barCoLaNa Di NoTTe (5-8 oTTobre)
titolazione della 4 giorni di regate notturne, davanti al frontemare 
di piazza unità d’italia, con  trasmissione  in  diretta sullo schermo 
dell’arena Barcolana.

OPzIONE SILVER: event partner

COME
INVESTIRE

pt.2



è il fornitore ufficiale dei prodotti 
e/o servizi utilizzati all’interno della 
Barcolana.

temporary store
una superficie di almeno 64 mq, con o senza tensostrutture, all’interno 
del villaggio Barcolana, per la promozione e la vendita dei propri prodotti.

direct marketing
saCCHe Di reGaTa
2000 sacche date in omaggio a tutti gli equipaggi iscritti alla 
Barcolana. al loro interno, possono essere inseriti gadget, cataloghi e 
altri materiali pubblicitari.

WeLCome sHoPPer
3500 shopper distribuite nelle stanze degli hotel e B&B. possibilità di 
inserimento di gadget, cataloghi e altri materiali pubblicitari. contatti 
stimati: oltre 15.000 ospiti.

Barcolana on Board
vivere in esclusiva il week end della Barcolana e seguire la regata 
direttamente dal mare. noleggio di un’imbarcazione con possibilità di 
catering a bordo.

OPzIONE bRONzE official supplier OPzIONE LIGHT

COME
INVESTIRE



cartina
e ProGraMMa.

P r o G r a m m a

La reGaTa
golfo di trieste 

9 ottobre 2011, ore 10:00

ViLLaGGio barCoLaNa 
rive di trieste

5-9 ottobre 2011

barCoLaNa mUsiC FesTiVaL
piazza unità d’italia

7-8 ottobre 2011
 

BARCOLINA 
regata optimist under 18

golfo di trieste 
1-2 ottobre 2011

BARCOLANA CLASSIC 
regata con barche d’epoca

golfo di trieste
 8 ottobre 2011

BARCOLANA DI NOTTE 
golfo di trieste

5-8 ottobre 2011

LEGENdA 

Stand Villaggio Barcolana

Portale ingresso
Villaggio Barcolana

Arena Barcolana

INFO
E dATE

piantina delle rive di trieste, l’area nel cuore della città, 
dove si svolgono tutti gli eventi della Barcolana 2011.
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